
VallodellaLucaniaParcoedEpttraccianounprimobilancio : nessunacrisi
,

in aumento i vacanzieri

Il brandCilentoconquista i turisti
Guidano la topten
dellelocalitàpiùgettonate
CastellabateedAcciaroli

AntonioVuolo

CASTELLABATE . Lacrisieconomicanon
tocca

il Cilento .
L

' estate 2012 si chiude
conunbilanciopositivoper l

' areapro -

tettapiùvasta d

' Italia . Castellabate
,

Pollica-Acciaroli e Camerotasono le

regineassolute .
In

le

:

+

:

eraflessione invece i

flussituristiciverso il Golfo di

Policastro
.

In questocaso
,

hainfluito
moltissimo il sequestro e la conseguente
chiusura deglistabilimentibalneariad
iniziostagione turistica . Ma in generale
c' è

statounaumento
di

turisti
,

italiani e

stranieri
,

chehannoscelto di

trascorrere le vacanzenelParconazionaledel
Cilento

,

Vallo di Diano e Albumi . Chi
allaricerca

di
untuffonelmare

cristallino dellacosta
, fregiato di bandiereblu

daCapaccio a Sapri ,

chiinvecealla
scopertadeitesoriancorapococonosciuti
dell ' entroterra.

« Questi risultati - sentenzia
Amilcare Troiano

, presidente delParco - sono
la migliorerisposta a qualche isolata
cornacchia di

turnochecerca
di

denigrare il lavoropositivo fattodagli
organismi dell ' ente in questianni

.
Ma a noi

questechiacchiere noninteressano
,

perché è
ormaiopinionesemprepiù

diffusa traamministratori e privatiche
il Parco

è
unentefondamentaleper la

tutela
, per la promozione e per lo

sviluppo
delterritorio »

.
Il Cilentoha

,

infatti
,

ormaiconsolidato il suobrandnei
mercatinazionaliedinternazionalied è

,

quindi , apprezzatodaunnumero
semprepiùvasto

di
visitatori grazieaduna

variegataoffertaturistica . Natura
,

storia
,

arte
,

cultura
, enogastronomia .

Sono tanti i fattori chespingono i turisti
,

in

esponenzialeaumentoquelliprove
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mentidalNordEuropa ,

a scegliere
quest'area . In fortecrescitaanche il

turismonauticocon
la presenzaquest'

annoneimaricilentani di diverseflottiglie
di barcheavelacheharmopotuto
conoscere il territoriograzieall ' iniziativa «

Client°Cup ».

« Primatantepersonenon
riuscivano nemmeno a collocare
geograficamente il Cilento

, oggi è invece
conosciuto datutti »

,

diconodall ' Ente
provincialeper il turismo di Salerno . A breve
sarannoresi i datiufficiali

,

ma i primi
risultaticonfermanoche l

' area a sud di

Salerno è
in continuacrescita

.
Lacosta

è

ancorapiùgettonata rispettoall ' entro -

terrachestaper?pianpiano
recuperando il gap . Trendelevatoper le

strutture
ricettivedove il rapporto
qualità-prezzo è piùcompetitivo.« 11Cilento -

sottolineano dall '

Ept - rappresenta ormai
un'area di sviluppo importantesiaper
la provincia di Salernocheper la

Campaniatutta »

.
Riconoscimenti a livello

mondiale
,

dalladietamediterrea all '

inserimentonellaretedeigeoparchidi

tutto il mondo
,

edun' incessante
attività di promozione e comunicazione
hanno

,

infatti
, apertoquestoscrigno di

bellezze . Eppurequalcosavaancorami

gliorata .
« Il Cilento - annunciaTroiano

- prestononavràrivalinel
Mediterraneo .

Graziealleattività di tutela e
di pro

mozione
,

messe in attoconEpt e

Provincia
,

staottenendorisultatisempre
piùlusinghieri . Allebellezzedel
territorio

,

riconosciuteanchedall ' Unesco
,

dobbiamo esserebraviadabbinare
unamigliorequalità di servizi in

termini
di collegamenti e di strutture d

'

accoglienza »

.
Unrisultato che si potrà

prestoraggiungere « grazieall '

impegno
sinergico tra istituzioni

,

amministrazioni
localiedimprenditori ».

RIPRODUZIONE RISERVATA

-

-

Lapromozione
Ladieta
mediterranea
adAssisi

Il ParcodelCilento
,

Vallo di Diano
e

Alburni è presente
allaterzaedizione
del « WorldTourism
Expo »

di Assisi in

programma fino al

23settembre.
Protagonista
ancoraunavolta la

dietamediterranea.
Partecipano
numerosioperatori
turisticicilentani
chehanno
promosso le

eccellenza
enogastronomiche
delCilento

, quelle
appunto della
celebredieta.
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91.111
,1

i ?

I

rn

I

Il bilancio Il Cilento
,

secondo i datidelParco e dell '

Ept ,

nonhasubitoalcunacrisinelsettoreturismo . A lato : AmilcareTroiano
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