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la cui

Il WTEparla al mondo . Lo fa perbocca di ClaudioRicci
,

sindaco di Assisi
,

dove si è svoltaneigiorniscorsi la terzaedizione " « la piùmatura »

,

dice "

delSalonedeisiti e dellecittàUNESCO . « Rivendicare l

' italianitànonbasta
" sostiene " quellochebisognaaffermare è il marchioEuropa , soprattutto
quando si ha a chefareconuninterlocutorecomePechino » . Ricci

,

che è

anchepresidentedell ' Associazione italianacittà e sitiPatrimonioMondiale
,

annuncia la costituzione di unaversioneeuropeadellastessaassociazione
,

nascitasaràsancita il 16novembre a Napoliper il quarantennaledellaWorldHeritageList.

Subitodopo ,

la macchinadelWTEpotrebbetrasferirsi in Cina
,

candidataadaccoglierenel2013 la

primaedizioneinternazionaledelSalone . Ma la collaborazione è giàiniziata : il giganteasiatico è

giuntoadAssisi
, per la primavolta

,

conunostanddedicato ai progetti di cooperazionecon il ministero
italianodell ' Ambiente . Al TeatroLyrick ,

unadelegazionedelgovernocinesehapresentato le strategie
di salvaguardiadelloYunnan

,

dimostrandocheunsitoPatrimoniodell ' Umanità " comerecitava il

titolodelconvegno " "è bellosolosefunziona "

.

BrandUNESCO : decolla l

'

outgoing
Il respirointernazionaledelWorldTourismoExpo è confermatodallapresenza di ottodestinazioni
straniere al Palaeventi di Assisi . Il brandUNESCOescedalcontestoingessato di eccellenza
istituzionaleperentrare di dirittonelcircuitovirtuosodellacommercializzazione turistica

, prendendo
forma e sostanzaancheneltouroperatingitaliano . C' è chicome la Germania è giàonlineconun
portalededicato

, raggiungibileconunlinkdawww.germany.travel . « Quisonoillustratianche in lingua
italianatutti i sitiUNESCO e gliitineraridaGoslar a Berlino »

, spiegaRijkertKettelhake
,

direttore
dell ' Entegermanicoper il turismo in Italia.

AncheTurismoFiandre
,

sottolinea il responsabilemediaLucaLoBasso
,

è giàsulmercatoconun
piccolomasignificativodepliantdenominato "I TalentiFiamminghi

" dovevengonoelencati i luoghi
Patrimoniodell ' UmanitàcomeBruges ,

la GranPlace a Bruxelles e i beghinaggi . Ancorapiùavanzata
la fase di commercializzazionedellaRomania : CaldanaTourOperator , KingHolidays ,

KuoniViaggi e

EstlandsonogiàsulmercatocontourcheprevedonososteneisitiiscrittiallaWorldHeritageList . Nel
catalogodellaCroaziaspiccano le eccellenzeUNESCO di Parenzo e Dubrovnikconpacchettiche
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uniscono i soggiornibalneari ai tourartistico-culturali . « SonostatirealizzaticircuitinellaDalmazia
Centraleconvisite di Parchi e sitiPatrimoniodell ' Umanità

,

cheesaltano le vacanzeattive
,

culturali e

all '

insegnadelrelax »

, spiega la direttricedell ' Entedelturismo
,

IvanaTokic.

PuntasuimedesimifattoriancheMalta . « Suwww.visitmalta.com " informaAngelaSaid
,

assistant

managerdell ' Enteturistico in Italia " è possibilevisualizzare il patrimonioUNESCO
,

dallacapitale a

Gozo
,

e costruireunviaggio di conoscenzasecondo le diverseesigenze » . Ci sonopoigliesempi di

paesiextra-europeicome la Giordania
, per il secondoannoal WTE

,

chestannorealizzandopackage
mirati . « Abbiamoquattrositi

,

daPetra al DesertoWadiRum
,

e sututtic' è uncrescenteinteressedei
t.o . italianiperitinerariadhoc »

, spiegaMarilisaBrunodelJTBJordanTourismBoard.

Il Patrimoniodell ' Umanitàesce
,

così
,

dall ' anonimato di unprestigiofine a sestessoedentra
nell ' universodeiviaggi-scopertadovedovràconservareunruolo di primopiano.

il workshop : la parola ai buyer
Permolti è stata la

"

primavolta "

,

contantacuriositàper l

' offertacheruotaintorno ai sitiPatrimonio
dell ' Umanità . I buyerinvitati al WTEerano150

, provenientisoprattuttodall ' estero . PerPiermaria
Sogaro , productmanagerdelt.o . olandeseLeisure

,

«èstatounfruttuosomomento di incontro
soprattuttocon l

' offerta di case-vacanze e agriturismo , perché il nostrotarget è compostoper lo piùda
famiglie » . SoddisfattoancheFranciscoLopezHerrero

, productmanagerdellaCataiTours di Madrid :

« Siamointeressati a svilupparepacchetticonunbuonmix di enogastronomia e arte
,

e al WTEho
raccoltoqualchebuonaideaperprogrammazionifuture . I nostriclienti

, giovani e coppie ,

sonoamanti
delturismolento » . AncheperSophieWyns , responsabiledellaAutreVoyage di Bruxelles

,

« lavorando
moltocolturismoscolastico

,

l

' abbinamento di soggiorni in luoghiUNESCOconmetedoveassicurare
ancherelax e divertimento

,

diventa la chiavevincenteperunaprogrammazioneappetibile ».

Nellafoto : lo standdellaCooperazioneItalia-Cina.
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